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BIENVENUE À 
TOUTES ET À TOUS 



Gautier Picquet

UN ÉVÉNEMENT ORGANISÉ PAR L’ACPM

Stéphane Bodier Jean-Paul Dietsch
Président - ACPM Directeur Général - ACPM Directeur - ACPM OJD 



Marketing digital audio :
lancement des travaux déontologiques à 
l’ARPP le 19 novembre dernier !

• L’éthique structure un marché en plein essor 
• Des bonnes pratiques définies par les professionnels 

adhérents ARPP
• Plusieurs pistes déontologiques explorées :

• Identification et qualification des communications 
commerciales

• Protection des jeunes publics
• Publicité comportementale, géolocalisation
• Confort d’écoute et expérience utilisateur
• … 

Plus d’informations sur www.arpp.org

http://www.arpp.org/
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François Quairel

Journaliste - médias à La Lettre Pro de la Radio et Le POD

UN AN DE CROISSANCE ET DE NOUVEAUX 
PROJETS
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LE RENOUVEAU DE L’AUDIO

Le podcast

4 millions de français

6 % à 9 % de la population
• Sources : Médiamétrie / institut CSA
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RENDEZ-VOUS DU 23 AU 25 JANVIER 2020
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Michael Mathieu 

Technology, Media & Entertainment Sales Lead GFK

1er BILAN: LES ASSISTANTS VOCAUX
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Les mutations de l’Electronique Grand Public
Après la TV, l’Audio doit finir son cycle.

2,1Mds €

TV

1Md €

Accessoires EGP

675M€

250M€

Petit Audio
& Audio embarqué

Audio / Vidéo / HiFi

GfK PoS Tracking – CA 2018
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La HiFi en passe d’achever un cycle

HiFi Multiroom Enceintes sans fil

39% 
de foyers équipés

Assistants 
vocaux

Les mutations de l’audio résidentielle

5% 
de foyers équipés

<10% 
de foyers équipés

REC GfK – Q2 2019

>3Mu
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Des usages fonction de la maturité du marché
Top 4 usages Assistants vocaux

GfK Trends in digital media 2018 NL ; Future of smart home report 2018 USA 
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Et certains sont encore à développer

GfK Smart home report 2019 UK

Usages par fréquence
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L’achat par la voix offre de belles perspectives
Les consommateurs ouverts à l’option 

GfK FutureBuy 2018

« Réaliser mon shopping 
grâce à la fonction Vocale 
d’un home assistant serait 
beaucoup plus pratique 
que mon usage actuel. »
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Assistant vocal : du produit à la feature



Virginie Maire

AD TECH : MONETISATION ET INNOVATIONS

Yann ThébaultPatrick Sguerzi
Founder - SYBEL Managing Director - ACASTCo-Founder & CEO- SOUNDCAST 

Jean-Paul Dietsch
Directeur - ACPM OJD



Pierre Chausse

LA PAROLE AUX EDITEURS: LE PODCAST UN OUTIL 
TRES PUISSANT POUR CRÉER UN TERRITOIRE DE MARQUE

Clément DelpirouFabrice Bazard
Directeur adjoint des rédactions 
LE PARISEN

Directeur Général 
SFR PRESSE

Directeur Services numériques 
OUEST FRANCE

François Quairel
Journaliste médias 
La Lettre Pro de la Radio et Le POD



Directeur ACPM-OJD

Président de l’IFABC Europe

Jean-Paul DIETSCH

LANCEMENT DE LA 1ere CERTIFICATION 
DE DIFFUSION DES PODCASTS

Europe



Les certifications OJD  

PDF



Le tiers OJD  

Contrôle 
des Médias

Agences
Annonceurs

Régies

Tiers de 
Confiance

Transparence

Comparable



20 ans d’expertise

30 milliards de logs traités 
chaque mois

PDF



Certification de la diffusion du streaming Radio

Radios contrôlées 
chaque mois1 300



Podcasts

EXHAUSTIF

Tous les éditeurs 
concernés, 

Médias, Pure 
Player, acteurs 

historiques de la 
Radio

Replay / Natif

Offline

Non Live

Multi-sources 

Streaming

Téléchargement

Progressive 
download

COMPLEXE VOLATILE

« Contenu audio disponible en ligne pouvant être téléchargé ou écouté 
directement en streaming. »



Plateforme techniquePlateforme technique



Metrics et contrôle des téléchargements

Bases de filtres IP

Gestion des modes de 
consommations 
multiples et de la 
diffusion multicanaux

Mesure des 
téléchargements

Bonnes pratiques sur 
les traitements et 
respect du RGPD



LANCEMENT AU 1er JANVIER 2020

info@acpm.fr



Sébastien Ruiz

L’ECOSYSTEME PUBLICITAIRE : AGENCES ET REGIES

Cherifa Afiri Frédéric Hergaux
Directeur Radio
GROUP M

Country Director
TARGET SPOT

Directeur Achat 
Radio Cinéma – PUBLICIS

Jean-Pierre Cassaing
Directeur de la stratégie  
MEDIAMEETING
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Serge Schick
Directeur de la stratégie des publics et du développement des marques - Radio France

L’AUDIO DIGITAL : LA VISION DE RADIO 
FRANCE



FRANCE
L’AUDIO DIGITAL :
YES !

RADIO
ET

Serge Schick - Direction de la stratégie des publics et du développement des marques

20  /  11  /  2019



PRINCIPAL CONCURRENT

20   11    2019

LE TEMPS DISPONIBLE… 

Médiamétrie pour Radio France

DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



: CONTENU AUDIO LE PLUS POPULAIRE…

20    11    2019

LA RADIO

En un mois :
• plus de 9 internautes sur 10 ont écouté la radio
• Moins de 4 internautes sur 10 ont écouté de la musique 

en streaming
• 6,6% des internautes ont écouté des podcasts natifs, 

qu’ils émanent d’éditeurs radio (proposant des contenus 
non diffusés à l’antenne) ou d’éditeurs tiers

• 5,2% des internautes ont lu un ou des livres audio
Près de 23% des internautes écoutent la radio en replay et/ou 
des podcasts natifs.

DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



LE PLUS ÉCOUTE EN VOLUME HORAIRE

20   11    2019DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES

… ET



: ATTENTES ET USAGES DIVERSIFIÉSLE MÉDIA RADIO

20   11    2019DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



RADIO ET L’AUDIO 
POUR TOUS

LA



UNE NOUVELLE RADIO POUR TOUS DÈS 2020, 
NOTAMMENT EN MOBILITÉ

20    11    2019

RNT DAB+: 

Accès libre et gratuit pour l’auditeur

Réception anonyme et sans fuites de données

Qualité de restitution et robustesse du signal

Continuité de réception, y compris en mobilité

Données numériques associées

DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



DES COUVERTURES FM TRÈS LIMITÉES POUR FIP ET MOUV’

20   11    2019DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



DÉMARRAGE
2020

COUVERTURE DE LA POPULATION

34% 

AUTOROUTES

24%

20   11    2019

RNT
DAB+

DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



RADIO ET L’AUDIO
POUR CHACUN

LA



29    05    2019DSPDM - DIRECTION DES ETUDES ET DE LA PROSPECTIVE 40

(couverture 
= 44,5%)

Radio seulement

Médiamétrie CrossMedias/ Lundi-Vendredi / 5 h-24h / / 2018.4

ACCROIT L’EMPREINTE DE RADIOFRANCEL’OFFRE NUMÉRIQUE  



20    11    2019

(couverture 
= 44,5%)

Radio seulement

UNE OFFRE DE CONQUÊTELES PODCASTS NATIFS :  

DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



20    0511    2019

(couverture 
= 44,5%)

Radio seulement

UNE OFFRE DE CONQUÊTELES PODCASTS NATIFS :  

DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



20    11    2019

(couverture 
= 44,5%)

Radio seulement

L’APPLI RADIO FRANCE :  TOUT RADIO FRANCE, AVEC DES 
FONCTIONS DE PERSONNALISATION

DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



AUDIO DIGITAL
LES OPPORTUNITÉS
BUSINESS



20   11    2019DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES 45

EN GÉOLOCALISATIONLA PUBLICITÉ PODCASTS  



PRODUCTION
DISTRIBUTION

Studio de production et de distribution

Livres audio

Podcasts de 
marque, contenus 

et balades 
sonores

Expérience de 
cinéma sonore

Adaptation & 
commercialisation de 
nos formats radio et 
audio (France + étranger)   



MERCI DE VOTRE ATTENTION 

Serge Schick - Direction de la stratégie des publics et du développement des marques

20  /  11  /  2019



LA RADIO DIGITALE



Radio Digitale en chiffres

+ 8,7%

+10,8%

172 
millions

130 
millions

Sept18 à août19 vs sept17 à août18
Périmètre constant

Moyenne sept18 à août19
Périmètre constant

ECOUTES ACTIVES



Source ACPM-OJD : en octobre 2019
Évolution : périmètre constant sept18 à août19 vs sept17 à août18

+15,5%

36 minutes
durée moyenne 

d’écoute par 
session

114 millions
d’heures d’écoute

sur 1341
radios

Durée d’écoute 
monde

09/18 à 08/19 vs 09/17 à 08/18

Radio Digitale en chiffres



Source ACPM-OJD
(*) : il s'agit des Radios dont le flux audio est
identique à celui de la station FM diffusée sur
les ondes, au même moment (Simulcast)

Radio Digitale en chiffres



REMISE DES 
ÉTOILES 
de l’ACPM 2019

RADIOS DIGITALES



*Evolution : en valeur absolue de juin 2018 à mai 2019.
Critère : moyenne des évolutions mensuelles
Indicateur : somme des écoutes actives France mensuelles

Étoile classique 
de l’ACPM 2019
+320 326 écoutes actives France



*Somme des écoutes actives France en valeur absolue à 
périmètre constant de juin 2015 à mai 2019.

Étoile de la 
constance dans le 
succès de l’ACPM 
2019
+15 313 286 écoutes actives 
France sur 4 ans



RDV au cocktail
Merci à toutes et à tous !



ACPM
44 rue Cambronne – 75015 Paris
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